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Quand la Bourse donne des ailes p.c

P Laffitte : Sophia-Antipolis,
terreau de matiére grise p.5

Entreprise recherche interlocuteur unique p.10

W BANQUE POPULAIRE

Nous ne sommes pas populaires sans raisons.



'entrepreneur

Vivement la récr

UNE UNIVERSITE

DU 2: AGE

Nouvelles pistes, nouvelles
tétes, informations
stratégiques ou
pratiques... Les diners-
débats du Club
Entreprise constituent
une véritable mine

pour ses adhérents.

«Le Club Entreprise est
une sorte d'université du
2¢ age, destinée a ceux
quin’ont plus I'age d’aller
en fac!» Dominique
Cordier, I'un des pre-
miers membres du
Club Entreprise, P-dg de
SMEF-Azur, une société
spécialisée dans l'instal-
lation et la maintenance
de la climatisation et
du froid industriel et
commercial, en est 'un
des plus assidus.

Un jeudi soir par mois, il
quitte ainsi son entre-
prise, située a la Fare-des-Oliviers, pres
d’Aix-en-Provence, pour se plonger, en
compagnie d’une centaine d’autres chefs
d’entreprise, dans l'étude de la loi de
Finances ou l'observation des étoiles! Le
cadre ? Une bonne adresse culinaire de la
région, toujours renouvelée.

«On y découvre chaque fois de nouvelles
pistes et de nouvelles tétes. On y échange
aussi: des cartes de visite, des infos régio-
nales ou politiques... C'est ainsi que jai
appris que la succursale Renault était en
cours de rélection. Je leur ai proposé une
climatisation ! »

Choisis par la Banque Populaire parmi ses
clients, les membres du Club, tous chefs
d’entreprises performantes de la région,
demeurent des businessmen. Et Domi-
nique Cordier d'inviter parfois au Club un
client a choyer, un prospect a privilégier:

Dominique Cordier, Président-directeur général de SMEF-Azur.

ouverture

@ Une conférence sur
I'’homme et I'univers, la loi
de Finances ou la gestion
du patrimoine... Le menu
est allechant. C’est
celui des diners-débats
organisés, tous les mois,
par le Club Entreprise

de la Banque Populaire
Provencale et Corse.

Une sorte de “récré”
proposée aux chefs
d’entreprise de la région.

« Communiquez, communiquez, il en
restera toujours quelque chose ! »
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UN OUTIL DE
MANAGEMENT

Idée a suivre: certains
membres du Club
n’hésitent pas a faire
participer leurs propres
collaborateurs.

Pour s’enrichir.

Pour ce dirigeant d’'une
société a spécialité tech-
nique, le Club Entreprise
estaussiun outil de mana-
gement: «J'y vais toujours
accompagné de collabo-
rateurs. Pour leur faire
prendre du recul par rap-
port au quotidien de I'en-
treprise. Ou pour les aider
a mieux sintégrer dans
la vie économique et
sociale de la région. Les
cadres de 'entreprise ont
ainsi 'occasion d’amélio-
rer leurs connaissances.
Ce qui ne manque pas
de profiter 2 notre activité. »

LE CLUB, C’EST AUSSI LA FETE

Le Club offre une bouffée d’oxygéne

aux patrons qui veulent décompresser.
«Le Club, c’est une sorte de “récré” dans
la vie d'un chef d’entreprise », explique
Dominique Cordier. Une pause conviviale
orchestrée par Francis Landes, Directeur
de la Communication a laBanque Populaire
Provencale et Corse, «un grand décou-
vreur de talents, sans qui le Club ne serait
pas ce quil est ». Etla “récré” se révele ren-
table! «En trois heures, on prend une
bouffée de culture ! La régularité des ren-
contres permet au cerveau d'étre mieux
irrigué. Les conférences stimulent, don-
nent envie de “biicher” davantage certains
sujets, d'anticiper sa propre vision du mon-
de. Et C’est vital. Parce qu'un chel d’entre-
prise quin’a quune vision a court terme est
quasiment condamné ! »
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